INNOVATIE DE GROTE KUNSTSHOW

‘Kunstshow moet je zien als investering’

Karolien Knols

Amsterdam

Niets dan lof, afgelopen zondag
tijdens de nabespreking van de
Grote Kunstshow in de Stads-
schouwburgin Amsterdam.
Daar werden, na een eerste suc-
cesvolle editie vorig jaar, op-
nieuw tien kunstwerken uit de
Rabobankcollectie op een ver-
nieuwende manier gepresen-
teerd: dit keer met onder meer
een toelichting van een filmre-
gisseur, vergezeld van een meng-
sel van wierook en ozon uiteen

geurkanon, of begeleid door de
stemmen van twee acteurs die
een tekstvan Abdelkader Benali
voordroegen.
Enzoalsdatgaatalsiets een
succes blijkttezijn:dan ga je
nadenken over hoe jezo’'nidee
kuntuitrollen. Jaap Lampe,
schouwburgdirecteur in Haar-
lem, fantaseerde over samenwer-
king met museum De Hallen.
Edwin Jacobs, directeur van het
Centraal Museum, had al gepro-
beerd het conceptnaar Utrechtte
halen, maar helaas: het museum
had er geen geld vooren sponsors

hapten niet toe. 'Het is heel veel
geld voor een eenmalig project,
zekerals je nietweet of je er
nieuwe mensen mee bereikt. Dat
is voor een investeerder te risico-
vol.

Wat zo'n kunstshow dan kostte,
vroeg de gespreksleider. Melle
Daamen: ‘50 tot 60 duizend euro
voor vier voorstellingen’. Daar
schrokdezaal van:omgerekend is
dat 60 euro per bezoeker.

Volgens initiatiefnemer Johan
Idema moest je zo'n bedragzien
inde context van innovatie.‘In
hetbedrijfsleven is het heel

normaal om teinvesterenin
research and development, in de
culturele sector is hetnogon-
gebruikelijk.

De enige criticus roertzich dan
aan heteinde van het gesprek. ‘Ik
zie helemaal niks nieuws hier’,
zegtde vrouw die rondleidingen
geeftin hetVan Abbemuseum. ‘Ik
probeer mijn groepjes altijd te
prikkelen metvragen,soms staan
we dan een halfuur voor een schil-
derij te praten eniedereen vindt
dat leuk. Waarom zo moeilijk
doen, voor zo veel geld, als het ook
simpel kan?



